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Lideres de empresas
italianas, incluindo bancos
e universidades, discutem
com parceiros brasileiros

cooperacgdao, investimento e

comeércio bilaterial. O Brasil ja
€ 0 maior parceiro comercial
da Itdlia na América Latina e

0 momento é propicio para

os dois paises. A Itdlia saiu

da recessao e ampliou suas
exportacoes. O Brasil deve
retomar o crescimento em 2017.
A missdo italiana reafirma a
parceria histdrica entre as duas
nac¢oes. Atualmente, cerca

de mil industrias italianas de
diferentes areas atuam no

Brasil, empregando 140 mil

»
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pessoas e com um faturamento

de 30 bilhoes de euros por ano.
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Missdo Empresarial Brasil-Italia
\Missione Imprenditoriale Brasile-ltalig

Francisco Luna (Apex-Brasil), Guido Rosa (Associag¢do Italiana de Bancos), Geraldo Dezena (Banco do Brasil), Ivan Scalfarotto (vice-ministro italiano para o Desenvolvimento Econdmico), Hailton de Almeida
(Ministério do Planejamento), Licia Mattioli (Cofindustria), Thomaz Zanotto (Fiesp), Giovanni Sacchi (Italian Trade Agency), Vaguinaldo Marinheiro (mediador) e Tiago Correia (Aneel), durante Férum em SP

perspectiva do fim da se-
vera crise que marcou o
Brasil e a Italia nos alti-

mos anos deu o tom da retomada
das relacoes economicas entre os
dois paises a partir do éxito do
forum realizado em Sio Paulo
na semana passada.

Mais de cem representantes
de empresas italianas, com um
faturamento conjunto de USS$ 250
bilhdes, estiveram reunidos com
empresarios e autoridades bra-
sileiras em torno de uma pauta
centrada em cooperacio, inves-
timento e comércio hilateral.

“0 Brasil tem dado importan-
tes sinais de abertura ao capital
estrangeiro”, afirmou Ivan Scalfa-
rotto, vice-ministro italiano para
o Desenvolvimento Economico e
chefe da missao.

Os dois paises sofreram com
a crise. A Itlia enfrentou mais
de dez trimestres de recessao
desde 2007 e s6 no ano passado
conseguiu registrar um pequeno
crescimento, resultado que deve
se repelir neste ano. Quanto ao
Brasil, a possibilidade de mo-
desta expansao esta adiada, por
enquanto, para o ano que vem.

Para Scalfarotto, no entanto, es-
te momento de crise economica é
também o momento de reafirma-
¢ao dovalor estratégico da parce-
ria histdrica entre os dois paises.

0 embaixador da Italia no Bra-
sil, Antonio Bernardini, concorda.
“Para a Italia, tanto por parte do
governo quanto do empresaria-
do, o Brasil continua um parceiro
delongo prazo. Os resultados das
empresas italianas que ja estao
ha anos no Brasil mostram que
esse ¢ um pais em que vale a pena
acreditar”, afirma.

Ao longo de mais um século,
desde as imigracoes que fornece-
ram mao de obrapara o apogeu da
cafeicultura e a industrializacio
incipiente, Brasil e Itdlia desen-
volveram lacos que vao além dos
negdcios. A importiancia mitua
pode ser expressa em nameros
recentes. Em 2015, 0 comércio en-
tre os dois paises totalizou US$ 7.8
bilhdes. O Brasil é o principal par-
ceiro comercial da Italia na Amé-
rica Latina, e a Itdlia é o segundo
parceiro comercial do Brasil na
Europa, atras da Alemanha.

O perfil do comércio exterior
reflete as respectivas economias.
De acordo com o Instituto Italiano
de Estatisticas, 57% das exporta-
¢oes italianas para o Brasil sdo
de maquinas e produtos de alto
conteudo lecnoldgico. Ja o Brasil
exporta principalmente minérios,
calé, madeira e couro. O resultado
tem sido um superavit comercial
italiano, que em 2015 ficou em
pouco mais de US$ 700 milhoes.

A ltalia saudou como positiva a

Novos tempos

Missao reafirma parceria
historica entre Italia e Brasil

Representantes de mais de cem empresas italianas se reiunem com autoridades e
empresarios brasileiros com foco em cooperacao, investimento e comércio bilateral

Déficit
comercial
do Brasil*

USS 2,3
bilhoes

DOIS PAISES EM DEZ INDICADORES

8.515,70

Exportacdes brasileiras para a Italia: US$ 4,0 bilhGes*

Area
(em mil km?)

301,3

206,0 «

Populagao
(em milhoes)

598

0,755

(752 no mundo) @)

IDH «©

Importa¢des brasileiras da Italia: US$ 6,3 bilhdes*

0,873

(272 no mundo) )

Observacées: a) projecao oficial para 2016; b) censo de 2013; ¢) IDH (Indice de
Desenvolvimento Humano); d) relativo a 2015; e) relativo a 2014
*Dados relativos a 2014.
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disposicdo do governo brasileiro
de retomar as conversas, inter-
rompidas 12 anos atras, comvistas
a fortalecer o livre comércio en-
tre os blocos comerciais a que os
paises pertencem, o Mercosul e a
Uniado Europeia.

“Espero que isso possa melho-
rar o intercambio entre Italia e
Brasil”, disse Scalfarotto, referin-
do-se as elevadas aliquotas adua-
neiras e a existéncia de barreiras
nao tarifarias no Brasil.

A maior liberdade para o co-
mércio bilateral estd emlinha com
reformas de cunho liberal que es-
tao sendo estudadas ou implan-
tadas nos dois paises.

Enquanto o Brasil discute a con-
tencao de gastos sociais e arefor-
ma da Previdéncia, a Itdlia saiu na
frente, com a adocido de um con-
junto de medidas que, nos ultimos
dois anos, flexibilizou a atividade
economica, abrindo espaco para
o retorno da expansao. Uma das
principais reformas aprovadas pe-
lo primeiro-ministro Matteo Renzi
foi a dalegislacdo trabalhista.

Elogiado no meio empresarial,
Renzi convocou um referendo, a
ser realizado em 4 de dezembro,
para que a sociedade decida se
quer aprofundar as reformas.

A missao empresarial italiana,
que se segue a visita de Renzi ao
Brasil durante a Olimpiada no
Rio, reuniu lideres dos setores
aeroespacial, energia e ambien-
te, infraestrurura, automotivo e
agroindustria, entre outros.

Organizada pela ITA (Italian
Trade Agency), departamento
paraapromocao de intercambios
da Embaixada da Italia, a missao
contou com a parlicipacao de
Licia Mattioli, vice-presidente
da Cofindustria (Confederacio
Nacional da Induastria Italiana),
Guido Rosa, diretor da ABI (As-
sociacao Italiana de Bancos) e
Giovanni Sacchi, diretor da ITA
paraa Coordenacao da Promocao
do “Made in Italy™.

Consumo

Agronegocio pode se beneficiar com inovacao e

s investimentos italianos
devem chegar ao setor de
agrobusiness brasileiro
na producdo de alimentos, prin-
cipalmente em areas carentes de
inovacio e tecnologia, o que vai
permitir gerar produtos com maior
valor paraaexportacio e expandir
novas cadeias produtivas no pais.
Representantes de entidades e
empresarios dos dois paises ava-
liam que é nos segmentos de mas-

sas, azeite, queijos, embutidos e
vinhos que esta o maior potencial
para firmar parcerias imediatas e
acordos comerciais.

“Os interesses estao focados na
ponta final da cadeia do agro, em
segmentos mais proximos ao con-
sumo direto”, diz Francisco Mat-
turro, diretor da camara setorial
de maquinas agricolas da Abimaq
(Associacio Brasileira da Indtstria
de Miquinas e Equipamentos).

A perspectiva ¢ levar para a
ctapa final da producio o que os
italianos ja fizeram na fase ini-
cial da cadeia produtiva, quando
desenvolveram maquinas para
produtos agricolas e alimentares.

“Trazer mais tecnologia e ino-
vacio a producio de alimentos é
uma das grandes oportunidades
existentes no Brasil. O setor de
agro esta em pleno desenvolvi-
mento e ndo foi atingido pela crise

economica”, diz Valentino Rizzioli,
presidente da CNH paraaAmerica
Latina, empresa de maquinas e
equipamentos.

Apoés amissao Brasil-Italia, que
reuniu empresarios e executivos
dos dois paises em Sao Paulo,
Rizzioli disse que vai procurar
representantes da CNI e da CNA
- confederacoes daindustria e da
agricultura, respectivamente —
para dar continuidade as relacoes

tecnologia

comerciais iniciadas no evento.

Para Rizzioli, ¢ preciso forta-
lecer os acordos bilaterais com
o Brasil e os acordos em bloco
com o Mercosul. “Esperamos
que a Unido Europeia, o Brasil e
0 Mercosul tenham uma defini¢ao
sobre a liberacao dos mercados,
nao total, mas é importante por-
que o sistema agroalimentar teria
ganhos tanto para a Italia, quanto
para o Brasil”, afirmou.
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Projetos de infraestrutura
Oportunidades somam R$ 1,66 trilhao

Obras de portos, aeroportos, estradas e saneamento, entre outras, anunciadas pelo Brasil, atraem empresas italianas

s oportunidades de par-

cerias com o setor privado

10 Brasil somam mais de
R$ 1,66 trilhdo, nimero que inclui
projetos nas areas de transportes
e logistica, saneamento, energia
e petrdleo. A abertura de novos
investimentos e as novas regras de
concessoes foram apresentadas
durante o painel de Infraestru-
tura, Transporte e Tecnologia da
Informacao e Comunicacao no
Forum Economico Brasil-Italia,
que contou com a participacao
de representantes do governo
brasileiro, do setor privado, e de
executivos de empresas italianas.

O governo brasileiro tenta
reverter o baixo nivel de inves-
timentos na tultima década -de
2,18% do PIB, ou R$ 967 bilhoes ao
ano em média entre 2001 ¢ 2014
—com novas regras que visam a
destravar e tornar mais atraentes
as novas concessoes.

“E um programa de parcerias
ambicioso e, porque o governo
brasileiro deu um sinal posilivo
do ponto de vista de simplifica-
¢ao de normas, isso pode tornar
oinvestimento produtivo”, decla-
rou o vice-ministro italiano para
0 Desenvolvimento Economico,
Ivan Scalfarotto.

Ovice-ministro ressaltou que a

OPCOES DE INVESTIMENTOS

Programa de Parcerias em Investimentos (PPI), anunciado em
setembro pelo governo brasileiro, prevé a realizagdo de 34 leildes
de concessdes ou privatizagdes entre 2017 e 2018 em 25 projetos:*

& 4 aeroportos

& 2 rodovias

@ 3 ferrovias

@ 7 distribuidoras de energia

3 rodadas de petréleo e gas

Previsdo de investimentos do
governo federal em
Infraestrutura (2016 - 2018)

RS 108 bilhoes

R$ 18 bi
Defesa

3 companhias de saneamento

& 2 terminais portuarios

——

@ Ativos da Companhia de
Pesquisa e Recursos Minerais

@ Lotex (privatizacio)

Meta de arrecadacao

RS 24 bilhoes

Fonte: Governo Federal

Italia traz nio apenas a exceléncia
do ponto devista tecnoldgico e de
execucdo de projetos, como tem
condicoes de financiar os invesli-
mentos de suas empresas.

As empresas italianas estao
presentes em 9o paises com pro-
jetos e obras que somam mais de
€100 bilhoes, sendo a maior parte
em paises desenvolvidos.

“Nao viemos para vender, mas

s6 em 2017

para lransferir tecnologia e de-
senvolver talentos locais™, afir-
mou Scalfarotto.

Cesare Mosca, diretor do gru-
po Atlantia Bertin Concessoes,
que administra quatro estradas
no pais, com faturamento de R$
1,2 bilhao (2014), ressaltou o inte-
resse em investir em diferentes
regioes do Brasil, mas disse que
paraisso “é fundamental melho-

R$ 40 bi

Logistica
(Aeroportos, rodovias,
portos e ferrovias)

R$ 50 bi

Social
(Saneamento, moradia
e mobilidade urbana)

rar o quadro regulatdrio paraha-
ver mais seguranca”.

Riccardo Maria Monti, presi-
dente da Italferr, maior empresa
de engenharia ferroviaria daItalia,
disse ser um “amante do Brasil”,
mas que os projetos na area de
ferrovias também precisam de
mais constincia. “Ja fui a muitas
exposicoes de projetos, mas nada
aconteceu.” Desde 2013 a Italferr

estuda entrar no Brasil. Em con-
sorcio com a Geodata, a empresa
venceu a licitacdo para o projeto
execulivo do trem-bala (que ligaria
Sao Paulo ao Rio), mas o empreen-
dimento acabou suspenso.

O secretario do Ministério de
Planejamento, Desenvolvimento
e Gestao Hailton Madureira de
Almeida ressaltou que o gover-
no de Michel Temer esta “aberto

ao dialogo com o setor privado e
disposto a ouvir e corrigir os erros
do passado™.

NOVAS REGRAS

As novidades do ponto de vista
de regras e regulacao vao desde
um prazo maior entre a publica-
¢do do edital e o leildo (minimo
de 100 dias) até a introducio de
regras para devolucao de conces-
soes, para viabilizar investimen-
tos em concessoes existentes e
mecanismo de arbilragem para a
resolucao de conflitos.

Na primeira rodada de PPIs
(Programa de Parcerias em Inves-
timento), anunciada em setembro,
foram apresentados 25 projetos,
incluindo quatro aeroportos, duas
estradas, trés ferrovias e sete dis-
tribuidoras de energia.

A previsdo é que os projetos
gerem investimentos de R$ 24
bilhoes s6 em 2017.

Além dos projetos do programa
de parcerias, batizado de Proje-
lo Crescer, o governo brasileiro
anunciou recentemente R$ 108
bilhoes de investimento publico
direto em obras de infraestrutura
(R$ 40 bilhoes), na area de Defesa
(R$ 18 bilhoes) e de interesse so-
cial, como saneamento, moradia e
mobilidade urbana (R$ 50 bilhoes).
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COMO FUNCIONA O SATELITE RADAR

J

Um radar convencional
funciona emitindo ondas
de radio e captando os
ecos de cada pulso
conforme eles batem em
diversas superficies e
sdo refletidos

2

2

[a:
2]

Quanto maior a
antena usada para
transmitir as ondas
e captar os ecos,
mais resolugao a
imagem de radar
pode ter

Setor aeroespacial

Depois de satelite brasileiro,
a mira é no radar espacial

Multinacional europeia apresenta planos para construcao do primeiro satélite radar a ser usado no Brasil

e fosse preciso eleger uma

palavra-chave no debate

aeroespacial entre brasilei-
ros e italianos, ela seria SAR: sigla
inglesa para Radar de Abertura
Sintética. Trata-se de um equipa-
mento de satélite que permite mo-
nitorar com eficiéncia atividades
como desmatamento e garimpo
ilegal, mesmo em regioes onde a
cobertura de nuvens impede o uso
de imagens Opticas tradicionais.

E uma tecnologia avancada e de
dificil aquisicao, por conta de seu
uso dual: acoplada aum satélite, ela
pode fazer observacoes em qual-
quer parte do globo e é usada para
coleta de dados de inteligéncia,
como identificar a disposicio de
equipamentos militares em solo.

Com a iminente conclusio do
projeto nacional do Satélite Geo-
estaciondrio de Defesa e Comuni-
cacoes Estratégicas (SGDC-1), que
deve serlancado em marco de 2017,
ja comecam as discussoes para
qual serd o proximo grande passo.

Parece consensual entre as au-
toridades brasileiras que seria a
aquisicio de um satélite radar.
Contando com isso, a Thales Ale-
nia Space, multinacional europeia
com grande participaco italiana
que construiu o SGDC-1, aprovei-
tou a Missio Empresarial Brasil-1-
télia para apresentar planos parao
que seria o primeiro satélite SAR
brasileiro —com transferéncia de
tecnologia para o pais.

Um panorama geral do que a
Thales Alenia pode oferecer foi
mostrado por Francesco Passa-
rella, diretor da empresa. “Tra-
tamos nossos clientes mais como
parceiros, com transferéncia de
Llecnologia”, disse.

Para o Brasil, esse ¢ um ponto

fundamental. Ao abrir a reunido,
o presidente da Agéncia Espacial
Brasileira (AEB), José Raimundo
Braga Coelho, nao usou meias pa-
lavras. “Todo mundo sabe da capa-
cidade industrial que a Italia tem
no setor aeroespacial. Mas tem de
haver o desenvolvimento conjunto,
parcerias estratégicas.” Com efei-
to, ositalianos vieram imbuidos de
espirito de cooperacio, colocando
de caraaperspeclivade transferir
toda a tecnologia de radar.

Uma decisao dessas depende de
processo licitatorio, mas a Thales
Alenia sai em vantagem, nio so por
tervencido a grandelicitacio ante-
rior, para a construciio do satélite
geoestaciondrio, mas tambhém por
ter transformado esse num grande
caso de sucesso na cooperacio en-
tre brasileiros e europeus.

Em preparacio ao desenvolvi-
mento do SGDC-1, 0 Brasil decidiu
estimular a criacao de uma em-
presaintegradora paraa inddstria
espacial brasileira, a Visiona. Joint
venture entre aTelebras, de econo-
miamista, e aEmbraer, privada, ela
teve como primeira incumbéncia
integrar o projeto do satélite geo-
estaciondrio, promovendo alicita-
¢ao dolancamento e da construcao
da espaconave em si.

Ap0s a concorréncia, o lanca-
mento foi contratado com a em-
presa europeia Arianespace, € a
cargaitil, com a Thales Alenia, que
comecou a desenvolver o projeto
em 2013, para entrega neste ano.

Todas as etapas de construcao
envolveram a participacao de
engenheiros e técnicos brasilei-
ros, e diversas tecnologias foram
transferidas aempresas nacionais,
dentre elas propulsio, subsistemas
de energia e interfaces térmicas.

(3] o

Um satélite com
radar, entretanto,
consegue uma
resolucdo muito
boa, mesmo com
uma antena
pequena

Como ele estd sempre
em deslocamento, em
orbita, a localizagdo de
sua antena muda com
relacdo ao local
observado na
superficie da Terra

5]
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As observagdes feitas de
varios pontos de vista podem
ser combinadas para produzir
uma "abertura sintética”, maior
que a abertura da antena
fisica, gerando imagens de
altissima resolu¢ao

Francesco Passaretta, diretor da empresa Thales Alenia, durante exposi¢do em Sdo José dos Campos

“Novo espaco”

Hoje em dia, com a miniatu-
rizacdo dos sistemas e a queda
no custo de acesso ao espaco,
as oportunidades para negdcios
surgem em todos os tamanhos.

Além das grandes perspecti-
vas com salélites geoestaciona-
rios e de radar -equipamentos
carissimos com varias tonela-
das, cujas somas envolvem in-
vestimentos que ultrapassam a
casa de R$ 1 bilhdo-, ha tam-
bém oportunidades para proje-

tos conjuntos em satéliles cujo
tamanho ndo ¢ maior que uma
caixa de sapatos.

Um caso interessante foi apre-
sentado em Sao José dos Cam-
pos, por Francesco Graziani,
da empresa italiana Gauss. Ela
se especializou no desenvolvi-
mento e no lancamento dos cha-
mados “cubesats”, satélites que
podem ser tao pequenos quanto
um cubo de 10 cm x 10 cm.

Sdo equipamentos mais co-

abre fronteiras para parcerias

mumente associados a missoes
espaciais universitarias, e a
Gauss no momento esta dando
suporte ao lancamento do Tan-
credo-1, satélite com menos de
1 kg desenvolvido pela Escola
Municipal Tancredo Almeida
Neves, em Ubatuba (SP).

Nesse caso, ndo ¢ um “cube”,
mas um “tubesat” (em vez da
forma de um cubo, tem formato
cilindrico). O lancamento deve
acontecer no dia 9 de dezembro.

A VANTAGEM

Um satélite radar
consegue mapear
regides do solo mesmo
guando elas estao
cobertas por nuvens,
coisa que um satélite
oOptico ndo consegue

OS USOS

O Brasil precisa de
imagens de radar para o
monitoramento eficiente
da Amazoénia. Com elas,
pode-se detectar com
facilidade:

- Pistas de pouso ilegais
- Desmatamento

- Grilagem de terras

- Mineracdo ilegal

Tecnologia ja
é usada para
monitoramento
da Amazonia

O Brasil ainda ndo tem seu sa-
télite proprio com radar de aber-
tura sintética, mas o potencial da
lecnologia ja esta sendo posto a
prova no controle da Amazonia
ha um bom tempo.

O Sipam (Sistema de Protecio da
Amazonia), ligado ao Ministério da
Defesa, estd comprando imagens
de radar colhidas pela rede de sa-
télites Cosmo-SkyMed, controla-
dapela empresa Telespazio Brasil,
subsidiaria da multinacional com
sede na Italia.

O contralo vai até 2020 e al-
guns dos casos de sucesso foram
apresentados pelo diretor geral do
Censipam (Centro Gestor e Ope-
racional do Sipam), Rogério Gue-
des Soares, durante encontro com
empresarios brasileiros e italianos.

De acordo com Soares, ¢ ex-
tremamente complicado ter um
monitoramento consistente da
Amazonia s6 com imagens Opticas
de satélite, como faz hoje o Inpe
(Instituto Nacional de Pesquisas
Espaciais) com seu monitoramen-
to em tempo real, o Deter.

“Para que se tenha uma ideia,
a cada 12 meses, em sete a regiao
daAmazonialegal esta sob intensa
cobertura de nuvens”, disse. “Esta
claro que o 6ptico nao nos atende.”

E tecnicamente possivel reali-
zar o monitoramento por radar
equipando para isso avioes, em
vez de apostar numa solucio es-
pacial, mas, de acordo com o di-
retor geral do Censipam, o custo
¢é proibitivo: sairia em torno de
RS 8,6 bilhoes.

Na falta de um satélite nacional
com radar, a solucao foi o contrato
com a Telespazio Brasil.

Por um lado, o pais nio detém
a tecnologia, por outro, ganhou
acesso instantaneo a imagens
produzidas de seu territério por
quatro satélites radares.

Energia e saneamento
Empresas estudam ampliar atuacao no Brasil

mpresas italianas que ja

aluam no Brasil na area de

energia pretendem ampliar
seus negocios. E o caso da Enel,
que tem diversas operacgoes, co-
mo a distribuicdo de energia nos
Estados do Ceard e do Rio de Ja-
neiro, detém a infraestrutura de
transmissao que conecta Brasil
e Argenlina, além de usinas hi-
drelétricas, termelétricas e de
geracio renovavel.

De acordo com Carlo Zorzoli,
presidente da Enel no Brasil, o
grupo vai investir € 4,7bilhdes em
digitalizacio de redes globalmen-
te nos proximos trés anos, e esta
olhando o potencial do mercado
brasileiro nesse campo.

“Nos proximos quatro a oito
anos, veremos muitas mudan-
¢as no modo como a energia sera
distribuida, e esperamos fazer a
digitalizacdo das redes no Brasil

também”, disse Zorzoli. Segundo
cle, projetos ligados a mobilidade
também estdo nos planos. “Te-
remos o primeiro sistema de car
sharing elétrico do pais, em For-
taleza”, disse.

A ACEA, empresa italiana que
atuana area de saneamento, ener-
gia e tratamento de residuos e que
tem a prefeitura de Roma entre os
acionistas, participou da Missao
Empresarial Brasil-Italia com o

objetivo de analisar o potencial
brasileiro, onde as lacunas siao
imensas — apenas 40 milhoes de
brasileiros tém acesso a coleta e
tratamento de esgoto, e outros 34
milhoes nio tém acesso a agua
tratada. “Temos experiéncia na
América Latina e grande interesse
no Brasil, especialmente na area
de 4gua e saneamento”, afirmou
Antonino Ferrera, diretor inter-
nacional da ACEA.

Setor automotivo
[talianos podem produzir autopecas para
0 segmento de carros ‘premium’

Uma missio realizada pela
Apex-Brasil (Agéncia Brasileira
de Promocio de Exportacoes
¢ Investimentos) em junho, na
Italia, identificou seis empresas
daquele pais interessadas na
producio de autopecas no Bra-
sil. Apesar da crise economica,
as fabricantes italianas percebe-
ram um nicho a ser explorado:
o fornecimento de pecas para o

segmento premium.

De acordo com Karina Bazu-
chi, coordenadora de investi-
mentos diretos da Apex-Brasil, o
mercado estd oferecendo carros
menos populares e com pecas
que precisam ser importadas.
“Os italianos sao do segmento
premium ou de caminhdes, com
tecnologia que ainda ndo existe
no Brasil”, disse Karina.
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Entrevista Giovanni Sacchi

[talia ¢ bem mais que produtos de luxo

Responsavel pela promoc¢do do Made in Italy conta como o pais ampliou exportacdes e fala de oportunidades para brasileiros

iovanni Sacchi ¢ dire-
tor da ITA (Italian Trade
Agency) responsavel pela

promocao do Made in Italy. Por
meio de incentivos a internacio-
nalizacdo das empresas, novos
acordos comerciais e maior pre-
senca em mercados consolidados
e emergenles, a Itdlia ampliou
suas exportacoes e também es-
14 interessada em investimentos
externos. “Oportunidades nao
faltam”, afirma.

Estidio Folha - Como a Italia
tem conseguido ampliar suas
exporlagoes, apesar de um ce-
nario econdmico internacional
nio muito favoravel?

Giovanni Sacchi - Nos linhamos
cerca de 200 mil empresas na
Italia que exportavam com re-
gularidade, e lancamos um pro-
grama para elevar esse niimero
para 250 mil. Para isso, criamos
um espécie de monitoramento
para ajudar novas empresas a se
internacionalizar, a buscar par-
cerias. Também lancamos uma
campanha agressiva para ampliar
apresenca de produtos italianos
nas grandes lojas do mundo, es-
pecialmente voltada para o mer-
cado norte-americano, que foi o
foco de nossa promocao.

Os mercados emergentes fo-
ram outro foco importante. Infe-
lizmente o Brasil estava passando
nesses dois tltimos anos por um
processo de dificuldades, entao
nos concentramos na outra par-
te do hemisfério sul, na alianca
do Pacifico, fizemos projetos de
cooperacao com Chile, Peru e
Colombia. Este ano comecamos
com a Argentina. E agora, com
essa missao que estamos fazen-
do no Brasil, queremos ampliar
nossa parlicipacio no pais, que
caiunos ultimos anos. Mas o Bra-
sil continua a ser nosso primeiro
parceiro comercial e industrial na
América Latina.

Esses programas sio todos vol-
tados para pequenas empresas?

Nosso foco sdo as pequenas
empresas, mas, no caso do Brasil,
neste momento, acreditamos que
as principais oportunidades sao
para empresas maiores, devido
aos projetos de infraestrutura de
que o pais vai precisar.

Esse investimento para am-
pliar as exportacdoes foi a receita
da Italia para sair da recessao?

Foi uma das receitas. O comér-
cio exterior foi o que mais contri-
buiu para o crescimento do PIB

Giovanni Sacchi, responsavel por promover o Made in Italy

italiano. A Italia exportahoje perto
de 400 bilhoes de euros. Quere-
mos chegar a 450 bilhdes.

O brasileiro médio, quando
pensa em produtos italianos,
pensa em comida, vinhos, car-
ros, moda e servicos de telefo-
nia. O que mais a Italia exporta
e que nio é de conhecimento do
grande publico?

Esta faltando toda a parte de
tecnologia e inovaciao que esta
por tras de todos esses produtos
que vocé mencionou. A penetra-
¢ao desses produtos no mercado
brasileiro ainda é muito baixa,
devido ao sistema de tributacao
local. Quando se falava do boom
da classe média no Brasil, ha uns
anos, tentamos fazer um inves-
limento para ampliar a venda de
calcados italianos no pais. Infe-
lizmente nao deu certo porque
a tributacio tornava o produto
exclusivo, caro.

Mas a Italia é bem mais que
esses produtos de luxo. Nosso
primeiro item de exportacio é a
tecnologia industrial, maquinas
para industrias de moda, de mo-
veis, alimenticia.

Quais as principais demandas
dos empresarios italianos quan-

do procuram a ITA interessados
no mercado brasileiro?

Querem entender a questao tri-
butaria e o real tamanho do mer-
cado brasileiro. Nesse sentido,
precisamos fazer um trabalho de
conhecimento e de informacao.
Porque se pensar apenas na ques-
tao dos tributos, a coisa toda para.

Altalia também esla inleressa-
da em investimentos estrangei-
ros. O senhorvé possibilidade de
esse investimento vir de empre-
sas brasileiras? De que setores?

Ha oportunidade na privatiza-
¢ao de edificios pblicos italianos,
ha um programa em andamento
sobre isso agora, no setor hotelei-
ro, bancos e estamos com muito
interesse no setor de pesquisas de
inovacao, no setor de biotecnolo-
gia, naindustria farmacéutica, na
mecatronica e setor aeroespacial.
Oportunidades nao faltam.

ITA - Italian Trade Agency

Agéncia do governo italiano com a
funcao de promover o intercam-
bio comercial e Lecnoldgico entre
Italia e demais paises, bem como
fomentaraatracao de investimen-
tos diretos em territorio italiano.
www.ice-sanpaolo.com.br

& Chiesi

People and ideas for innovation in healthcare

www.chiesi.com.br

Para a Chiesi,

tradicao

a base que da
solidez a pesquisa
e Inovacao.

De origem italiana e forte compromisso com o Brasil,
a Chiesi sintetiza o historico intercdmbio entre os paises.

Sa0 81 anos dedicados a pesquisa, desenvolvimento e fabricagdo de medicamentos
inovadores, 40 deles no Brasil, pais escolhido para receber a 1?filial da Chiesi
fora da Italia. Hoje estamos em mais de 80 paises, em 4 continentes.

Nossa presenca no pais se traduz em um forte compromisso ético, reconhecido em 2016 pelo
Pro-Etica do Ministério da Transparéncia, Fiscalizagdo e Controladoria-Geral da Unido, bem como
pela producé@o farmacéutica local que abastece tanto o mercado brasileiro quanto estrangeiro.

EMPRESA

PRO

ETICA

2016

QAndustria

Farmacéutica
Reconhecida




6 x * % QUARTA-FEIRA, 30 DE NOVEMBRO DE 2016

FOLHA DE S.PAULO

FORUM EMPRESARIAL
-ITALTA

APRESENTA

EstGdioFolha

projetos patrocinados

a sete meses no cargo de

vice-ministro italiano

para o Desenvolvimento
Economico, Ivan Scalfarotto com-
pletou no Brasil sua 20? viagem
internacional para promover os
produtos e servicos de seu pais. E
um trabalho duro que tem valido
a pena. As exportacoes italianas
crescem e sao o principal fator
que ajudou a tirar o pais da re-
cessdo. Scalfarotto acredita que
a conversa frente a frente e o
conhecimento mituo ajudam na
hora de fechar negdcios. Comre-
lacdo ao Brasil, vé outravantagem.
“Aenorme quantidade de descen-
dentes de italianos no Brasil cria
confianca, e confianca ¢ essencial
nesse nosso mundo”.

Estadio Folha - Quao importante
$30 evenlos como esse forum Ita-
lia-Brasil para ampliar a relacio
entre os dois paises?

Ivan Scalfarotto - Conhecer as
oulras pessoas e conversar com
elas ¢ muito importante na hora
de fazer negdcios. Vir ao Brasil
com um grande numeros de em-
presas, universidades, bancos é
umamaneira de dizer que nos im-
portamos com o Brasil. Fizemos
esse longo caminho para estar
aqui porque o Brasil é nossa prio-
ridade. Esse encontro comec¢ou
a ser construido pelo primeiro-
ministro {Matteo} Renzi ap6s uma
série de encontros que ele teve
com o presidente {Michel} Temer.
Eles se encontraram na reuniao
do G20, na China, depois aqui no
Brasil, na abertura da Olimpiada.
Renzi voltou a Italia e disse que
linhamos de organizar uma mis-
sa0 de empresarios para o Brasil.

O Brasil ja é o principal parcei-
ro comercial da ItdlianaAmérica
Latina. Ha espaco para cresci-
mento, apesar da atual estagna-
¢io0 da economia brasileira?

Acredito que sim. Everdade que
ovolume de negdcios entre Brasil
e Italia caiu 10% no ano passado, e
os dados que temos sobre os pri-
meiros oito meses deste ano nao
mostram melhoras. Mas quan-
do olho para nossas economias
vejo que ha oportunidades. Sao
economias complementares. Por
exemplo, o Brasil lem esse pla-
no, o Crescer, para investimen-
tos em infraestrutura, que en-
caixa perfeitamente com nossa
experiéncia. Somos muito bons
em infraestrutura. Temos muitas
empresas que eslao interessadas
nesse programa brasileiro, rela-
cionadas a estradas de ferro, por-
tos e aeroportos, pontes. E, claro,
no setor de bioenergia.

E a maneira que trabalhamos
com outros paises ¢ por meio de
parceria. Sempre digo que as em-
presas italianas as vezes podem
Ser um pouco menores, um pou-

Ivan Scalfarotto,
durante o férum
entre italianos

e brasileiros,
em Sao Paulo
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Quando olho
para nossas
economias,
vejo que hd
oportuni-
dades. Sdo
economias
comple-
mentares

Entrevista Ivan Scalfarotto

Nao viemos vender

a [talia, queremos ¢

criar uma parceria

Vice-ministro italiano para o desenvolvimento econdmico diz que

olho no olho e confianca mutua ajudam na hora de fechar negdcios

€0 mais caras, mas sempre criam
relacionamentos mais fortes com
os clientes. Nao apenas chegamos
a um pais, vendemos produtos e
vamos embora. N6s ficamos. Veja
a histdria das empresas italianas
no Brasil. Hoje temos mais de mil.
Elas empregam mais de 130 mil
pessoas. Muitas estio aqui ha tan-
to tempo que até se esquecem de
que sdo italianas.

E as previsoes sao que a econo-
mia brasileira vai crescer, entdo,
creio que ha muitas oportunida-
des. Podemos nos beneficiar mui-
o com uma cooperacio mutua.

O Brasil sofre com a baixa pro-
dutividade, devido, também, a
baixa mecanizacio de sua indiis-
tria. Como a Italia pode ajudar
0 Brasil a superar esse desafio?

Temos trabalhado bastante na
digitalizacio de nossas empresas.
Temos um programa chamado
Inddstria 4.0 no qual estamos
investindo muito, cerca de € 30
bilhoes, para encorajar, por meio
de incentivos fiscais, as empre-
sas a investir em ferramentas e
tecnologias que vao propiciar di-
gitalizacdo e automacao baseada
em “big data”. Esperamos que ha-
janao uma evolucao no processo
produtivo, mas uma revolucao.

Além de ampliar o comércio
com o Brasil, vocés estio também
interessados em investimentos
brasileiros em empresas italianas?

Estamos muito interessados
em atrair investimento externo
em geral. Além disso, queremos
ampliar a parceria para que o Bra-

sil cresca na Europa. Dentro da
Unido Europeia, sempre tivemos
aposicao mais forte a favor de um
acordo com o Mercosul. No es-
tamos aqui apenas com aideiade
vender a Italia. Queremos ¢é criar
uma parceria de longo prazo.

E possivel acreditar que a Italia
possa ultrapassar a Alemanha co-
mo principal parceiro comercial
do Brasil na Europa?

Nossa ambi¢iio nio é ser niime-
ro um. Competimos mais conosco
mesmo do que com os oulros. O
importante ¢ que a Itdlia e o Bra-
sil possam fazer todo o possivel
para fazer o melhor. E, ao fazer
o melhor, se ultrapassarmos a
Alemanha, serd muito bem-vindo.

O Brasil ¢ um pais com enorme
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Ha esse link
entre Itdlia

e Brasil, e,
quando vocé
se sente em
(asa, quando
ha confianca,
tudo fica
mais facil

contingente de descendentes de
italianos. Até que pontoisso facilita
na hora de fazer negocios?

Negocios tém muito a ver com
confianca. Ha esse link entre Italia
e Brasil, e quando vocé se sente
em casa, quando ha confianca,
tudo fica mais facil. Todas as si-
milaridades que temos criam um
contexto favoravel.

Até que ponto mudancas re-
centes no mundo, como o Brexit
e a eleicao de Donald Trump nos
EUA, irdo forcar os paises a bus-
car novos mercados fora da Eu-
ropae dos Eslados Unidos? Como
isso afeta Italia e Brasil?

Neste momento, nao sabemos
quais as reais consequéncias des-
ses dois fatos. O Brexit ainda nao
aconleceu. Nao sabemos quando,
como e que consequéncias tera
quando acontecer. No caso do
Trump, nio sabemos se as pro-
messas de campanha serdo im-
plementadas ou se ele fara mu-
dancas nos planos apos a posse.

Mas temos de estar prepara-
dos. Nosso governo continua com
sua posicdo a favor do livre co-
mércio e acreditando na grande
importancia da Unido Europeia,
nao apenas por questoes econo-
micas, mas pelos valores que fa-
zem de nds europeus. Essa ¢ uma
das razoes que nos fazem jamais
aceitar transformar o mar Medi-
terraneo num grande cemitério.
Nunca vamos permitir que isso
aconteca porque €isso que faz de
nos europeus. Sao valores em que
nos acreditamos e que mantém
nossa identidade.

A Itdlia continuara a defender
uma Europa ainda mais unida e
mais forte. Essa sera nossa poli-
tica, independentemente do que
aconteca no Reino Unido ou nos
Estados Unidos.

A Ttalia conseguiu sair da re-
cessio e elevou suas exportacoes
¢ o superavit comercial. Qual o
segredo?

A exportacio é um dos mo-
tivos. Conseguimos mesmo
ampliar nossas exportacoes.
Uma das razoes é que ha uma
aspiracao mundial por produtos
italianos. Italia significa quali-
dade para muitos compradores.
As pessoas entendem que, ao
comprar um produto italiano,
estdo comprando algo que nao
apenas ¢ bonito, mas também ¢é
bem feito. Se vocé compra um sa-
pato caro, muitas vezes ele ¢ feito
naItalia, independentemente da
marca. Porque ainda temos sa-
palteiros. O mesmo aconlece com
produtos téxteis ou maquinas.

E temos investido muito em
promover o Made in Italy no
exterior. Passamos de um in-
vestimento de € 40 milhoes por
ano nesse projelo para mais de
€ 100 milhoes.

Entrevista Licia Mattioli
Ajuste em tarifas ajudaria comércio, diz vice-presidente da Cofindustria

icia Mattioli, vice-presiden-

te da Cofindustria (Confe-

deracao Italiana da Induds-

tria), esteve em Sao Paulo pela

primeira vez para representar a

entidade na missao empresarial

italiana que visitou o Brasil na
semana passada.

Fundadaem 1910, a Cofindustria

reune cerca de 150 mil empresas
de todos os tamanhos, que empre-
gam mais de 5 milhoes de pessoas.

Mattioli, que vive entre Turim
e Roma, onde fica a Cofindustria,
falou sobre temas que impactam
a economia italiana e, ainda que
indiretamente, a relacao comer-
cial com o Brasil.

Estadio Folha - O que acha da
previsio de que o Brexit teriaim-
pacto negativo sobre a economia
italiana, com reducao de meio
ponto percentual do PIB?

Licia Mattioli - Vi essa projecao,
mas no acredilo que va se con-
cretizar. A saida do Reino Unido
da Unido Europeia pode ser um

problema, mas nao sera uma tra-
gédia. Muitas empresas que usam
o territorio britanico como sede
podem se mudar para a Europa,
para a Itilia, por exemplo. Dessa
perspectiva, vejo o Brexit mais
como oportunidade.

Como melhorar as relacoes

comerciais entre Brasil ¢ Italia?

Adotando medidas que favore-
cam o livre comércio, por exem-
plo. Atualmente, o Brasil cobra
uma tarifa aduaneira de 35% para
importacao de bens de consumo,
enquanto a laxa equivalente na
zona do Euro ¢ de 3,5%. Acho que
o Brasil esta aberto a essas mu-

dancas, mas ¢ importante que elas
sejam feitas rapidamente. Estive
naFiesp, onde ouvi que os indus-
triais brasileiros também séo fa-
voraveis amedidas liberalizantes.
Outros paises latino-americanos,
como Chile, Peru e Colombia, ja
deram passos para favorecer o
livre comércio.




